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Haber du har nydt sommeren, si velkommen tilbage efter fe-
rien!

Nu neermer sig tiden til FUTs ordinere generalforsamling.
ar foregar generalforsamlingen i Skive, hvor veerten er Moland
Byggevarer, lordag den 2. november 2013. Men i ar er det ikke
kun FUTs traditionsrige generalforsamling, der atholdes. Vi har
fra bestyrelsens side valgt at g4 tilbage til at afholde generalfor-
samlingen om lordagen.

FUT er igen ved at planlegge FUTs stortur 2014. Vi arbejder
i gjeblikket pd en speendende tur til Rusland naste efterdr. Der
vil selvfelgelig i det naeste FUT blad, der udkommer til decem-
ber, vaere meget mere info om denne tur, hvor I fir mulighed
for at opleve virksomhedsbesag, storsldet natur og fellesskab.
Igen haber vi pé stor opbakning til FUTSs stortur!

Vi arbejder pi i bestyrelsen, at vi fra naeste funktionsir kan
udkomme med et katalog indeholdende alle arrangementer,
bade sociale og faglige for et &r ad gangen. Det vil indeholde
feerre end hidtil, da alt for mange af arrangementerne bliver
aflyst pga. for lidt tilmeldte. I denne forbindelse vil vi fra be-
styrelsens side gerne appellere til, at alle I medlemmer kom-
mer med input til spendende arrangementer, som FUT kan

atholde.

Ydermere vil vi fra bestyrelsens side gerne opfordre vores
medlemmer til at kontakte undertegnede, hvis du/ I gir med
drem om at indgd i FUTs bestyrelse her efter naste generalfor-
samling. Vi mangler flere medlemmer til bestyrelsen, der vil og
har lyst til gere en indsats for FUTs fremtid.

Neermere information og program for generalforsamlingen
findes i dette blad. Vi hiber p4 i bestyrelsen, at FUT medlem-
merne vil komme og gere deres indflydelse gzldende, hvor der
vil blive rig mulighed for at networke p3 kryds og tvars af kee-
der og leveranderer — vel medt!

Haber vi ses den 2. november 2013 i Skive til en fantastisk
dag!

Med venlig hilsen

Formand

Bestyrelsesmedlemmer & distriktsrepraesentanter:
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Jobannonce

P3 generalforsamh’ngen 1 dr skal der findeg fire nye folk ¢ bestyrelsen.

Nu ligger det jo ikke til de fleste at melde sig sely t{] FUTS bestyrelse, Hvis du har lyst
til at deltage, s3 indsti] dig selv eller f3 en god ven ti] at indstille dig,

S4 hvad forventes lige af et bestyrelsesmedlem:

Du skal regne med, at dy deltager gratis pa den store FUT tur, hvis du er med j 4 3r.

Bestyrelsesmedlemmer 1FUT veelges for en 2 arig periode med mulighed for genvalg.
Herved sikres lobende "nyt blod” ti] foreningen,

Jeg har indstillet
Peter til FUTs bestyrelse




Traditionen tro afholdes generalforsamlingen
i ar vest for Storebezelt. Denne gang foregar
generalforsamlingen i Skive, med Moland
Byggevarer A/S som vaert

Moland Byggevarer A/S er en danskejet
virksomhed, der szlger treegulve, treeple-
jemidler, glasuldsisolering, gipspladepro-
dukter/stal og porebeton til treelastbran-
chen. Moland Byggevarer A/S indgir pa
linje med sosterselskaberne HBC A/S i
Kastrup, Wimex ApS i Lystrup, Moland
as i Norge og Molan AB i Sverige i
Moland Gruppen.

[ et stadig mere og mere konkurrence-
preget marked, er vigtige parametre for
Moland; kvalitet og sortimentsbredde.
Moland er kendt for korte leveringstider,
et hejt serviceniveau, troverdighed og
ikke mindst — et hegjt humer.

FUT og Moland har i samarbejde
sammensat en utrolig speendende bran-
chedag i Skive. Dagen byder udover
FUTs traditionsrige generalforsam-
ling bla. pd spendende virksomheds-

rundvisning pd Moland samt et yderst
speendende foredrag med Morten Al-
bak. Morten er direkter i Vestas med
ansvar for marketing og kundetilfreds-
hed. Morten Albzk er en sprudlende
taler og en af landets mest brugte fore-
dragsholdere.

Ydermere er Morten Albzk adjunge-
ret professor ved Aalborg Universitets
Institut for Uddannelse, Leering og Fi-
losofi. Tilbage i 2005 var Morten Al-
baxk forfatteren til den omdiskuterede
debatbog "Generation fucked up”, der
udkom pa Gyldendal.

Og i sommers udkom bestselleren Det
gennemsnitlige menneske, der er en hard
omgang pisk til den nationale selvforsta-
else.

- Vel madt!

DAGSORDEN:

Generalforsamlingen har flg. dags-
orden i henhold til vedtaegterne:

1. Valg af dirigent

2. Beretning om
foreningens virksomhed

3. Fremleeggelse af det
reviderede regnskab

4. Fremlaeggelse af
budget / visioner for 2013 / 2014

5. Behandling af indsendte
forslag. Forslag SKAL vaare
bestyrelsen i haende senest
den 15. oktober 2013

6. Valg af bestyrelse

7- \alg af suppleanter

8. Valg af revisor

9. Eventuel



Program

(med forbehold for endringer)

KLl. 10.00 - 11.00 Ankomst

FUT Fagpravepris 2013

Kl. 12.00 - 13.15 Frokost

KL 13.15 - 14.30 Indlaeg fra Molang Byggevarer

Kl. 14.30 - 15.00 Kaffe

Kl. 15.00 - 16.30 Spaendende foredrag med
Morten Albaek, direktar
Vestas med ansvar for
marketing og kundetilfredshed.

KL. 16.45 Afslutning

DATO & STED: Lordag den 2. november 2013

Moland Byggevarer A/S
Strandvejen 16, 7800 Skive

PRIS: Arrangementet er gratis

LINKS: www.fut.dk, www.moland.bjz

Kl. 11.00 - 12.00 FUT generalforsamling 0g uddeling af

TILMELDING: Senest 28. oktober 2013 pd www.fut.dk
INFO: Michael B. Jakobsen tif 24 96 34 35 - mja@fut. dk




lermnarimage PDanske B /goec entre

| starten af juni 2013 lancerede Danske Bygge-
centre en storstilet imagekampagne. Den helt
store mediebegivenhed er reklamefilmen pa
TV2's kanaler, som ruller over skaermen i juni,
september og oktober. Mlange medlemmer har
allerede benyttet muligheden for at udnytte
kampagnen i egen markedsforing

Danske Byggecentres imagekampagne 2013. Kampagnens maélgruppe er prin-
kerer henover sommeren og i efterdret cipielt hele den danske befolkning, men

Vi bevarede det kgalige overblik i Isbjerget

Tidsfristerne var knivskarpe, mens det spektakulaere Pen-
sionDanmark byggeri, Isbjerget, rejste sig i Arhus Havn. Et
medlem af Danske Byggecentre fik til opgave at sta for en
samlet dgrleverance. | taet samarbejde med leverandgr og
temrer kunne byggecentret afgive et tilbud, der bade med
hensyn til pris, fleksibilitet og hurtighed slog alle andre. Bl.a.
blev alle dartyper specialproduceret, sa de stod klar til leve-
ring fra lageret med kun 4 timers varsel. Det er da cool.

der er specielt lagt vegt pd at ramme
de erhvervsaktive fra 18-65 &r, unge er-
hvervssogende fra merkantile og/eller
gymnasiale uddannelser og det brede
kundesegment, der benytter de danske
byggecentre.

- Imagekampagnen viser befolkningen,
hvad vi egentlig beskaftiger os med i de
danske byggecentre. Milet er at i zendret
synet pd branchen, et syn, der i hgj grad
er preget af uvidenhed eller fordomme,
hvorfor vi er giet si bredt ud, som vi er.
Ud over filmen viser vi pd www.dan-
skebyggecentre.dk en rekke cases, som




beskriver kendte og prestigefyldte pro-
jekter, som medlemmer af Danske Byg-
gecentre til hverdag bidrager til, fortel-
ler adm. direkter Palle Thomsen, Danske
Byggecentre.

Der er stillet et stort udvalg af kam-
pagnemateriale til rddighed for medlem-
merne. De mange cases og andre generel-
le budskaber er udarbejdet som plakater
til forretningerne. Dermed far branchen
spredt budskabet i hele Danmark, og
medlemmerne kan gere kampagnen til
deres egen i forretningen og pa deres
hjemmeside. Der er ogsa udarbejdet mi-

Et af vores projekter
er heldigvis gaet i fisk

Vi ved godt, at det er livet under
vandet, der traekker tusindvis af be-
sggende til Den Bla Planet. Men
den unikke bygning er ogsa i sig selv
en attraktion. Nar man gar pa op-
dagelse, er man ikke blot omgivet
af farverige havdyr, men ogsa af en
spaendende arkitektur, hvor mange
af materialerne er leveret af med-
lemmer af Danske Byggecentre. Vi
har bl.a. leveret store masngder po-
rebeton og gasbeton til indervaegge
og gange. Som altid med fokus pd
timing og praacision — sa bygherren
ikke selv kom p3a dybt vand.

I Danske B
effektivt ot b
og den réd
kan seette n

Y9gecentre arbejder vi hyer d &
o
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'ng, der skal til, for gt by ¥
e s , ygherrer, h i
ye projekter i sgen og f& zkonomier: filzr;cl{;fgi'ned?g kil

nemmere og mere

www.dunskebyggecenfre.dk

niboger til potentielle medarbejdere og
kunder, som ganske kort forteller om
attraktive jobfunktioner og branchen ge-
nerelt.

- Rigtig mange medlemmer benytter
sig allerede af den opmerksomhed, som
kampagnen giver, ved at bruge det ma-
teriale, der er stillet til rddighed bide pa
kampagnens hjemmeside og i forretnin-
gerne. Det giver kunderne en genkende-
lighed og forhibentlig en nysgerrighed
omkring branchen, si de orienterer sig
pd www.danskebyggecentre.dk . Det vil
give et loft til vores image, og fordomme-

leverer de kvalitetsmaterigler

BRANCHEFORENINGEN

DANSK

BYGGECENTRE

ne kan elimineres, afslutter adm. direktor

Palle Thomsen, Danske Byggecentre

Laes meget mere om imagekampagnen
pad www.danskebyggecentre.dk

Yderligere information:

Adm. direktgr Palle Thomsen,
Danske Byggecentre,

tlf. 45 8o 78 77.
pt@danskebyggecentre.dk



De ved alle, at et stzerkt image er ngdvendigt
for at opna det, de gnsker: Nemlig sympati,
opmaerksomhed om deres budskaber og i sidste
ende gget forretningsvaerdi.

Af Hans Henrik Goth, Mantra A/S

Image er ikke blot et smart "buzzword” i
marketingafdelingen. Det er méske sam-
let set det vigtigste parameter for succes
— uanset om man er et land, en virksom-
hed, en brancheforening eller noget helt
andet.

Man kan gennemfore nok s mange re-
klamekampagner for sine produkter eller
ydelser. Hvis ikke det overordnede image

er i orden, s kan markedsferingspengene
veere spildt. Forbrugerne handler nemlig
oftest ud fra folelser.

Rationalet er: "Kan jeg lide den virk-
somhed og dét, den stir for? S& kan jeg
sandsynligvis ogsd lide dens produkter”.
De to ting henger uleseligt sammen. S&
selv. om det kan vere tidskrevende og
dyrt at bygge et godt image op, si beta-
ler det sig i hoj grad p lengere sigt. Et
virkelig godt image kan nasten fi pro-

loma Ili /Maﬂtra

“Her er
det os der
styrer”

dukterne til at szlge sig selv. Mens selv
de bedste produkter kan prelle af pa for-
brugerne, hvis de ikke foler sympati for
virksomheden.

Et godt image kan ege hele virksom-
hedens vaerdi — pd en langtidsholdbar
méde.

Start med at stille

de rigtige spgrgsmal

Onsker man at igangsatte en imagekam-
pagne, skal man forberede sig p4, at det
kan tage noget tid at opbygge kendskab
og forstdelse for budskabet. Derfor er
det vigtigt at gere sit "hjemmearbejde”
ordentligt. Man skal have klarhed over
mindst tre punkter:




Tema ImageygMantia

tt af vores projekter er heldigvis get | fish

Meet The SILVANs
Med SILVANS nye

dag.
Gar-det-selv hjz=ipen er nerl

Tips og Ra

OmSIVAN Byggemarkeder Abningstider Shemap Kontakt

Avancerat saoning

)
y ‘ - Spil og siov
Fé& gode rad af )) ‘ Spil med the
A / SILVANS familie - SILVANS...

Hvad vil vi opn4?
Hvem vil vi ramme?
Hvad ensker vi at investere?

Er vi f.eks. en ny virksomhed, der pri-
mert ensker kendskab, eller gnsker vi
blot at styrke vores eksisterende posi-
tion? Er vores primare méilgruppe bred
eller smal? Ung eller gammel, professio-
nel eller privat? Det vil betyde meget for
kommunikationen. Og ikke mindst hvor
stort er budgettet?

Har vi rdd til en storstilet kampagne,
der hurtigt fir effekt, eller ma vi finde
billigere, alternative kanaler for vores

budskab?

SILVAN A/S - Daughjergvej 15 - 8000 Arhus €
En Division | DT Group

Uanset hvad, s er det afgerende, at alle
kontaktflader fungerer optimalt, si vores
mélgruppe meder imagefortellingen i s3
mange sammenhznge som muligt.

Sa starter eftersggningen

Men hvor finder man s sit image henne?
Hvad er det, der skal samle og udtrykke
virksomheden, landet eller foreningen
klart og tydeligt? Det er nok den mest
interessante proces. Og ogsd her er der
tre vigtige stadier:

Finde
e TForankre
¢ Formidle

Et par
eksempler
fra det
virkelige liv

Her er det bgrnene, der styrer

Sverige gnskede at styrke positionen
som det bedste skiland for bgrnefa-
milier. Resultatet blev en kampagne,
hvor bgrnene "overtog” kommunika-
tionen i medierne og inviterede til fest
i verdens sjoveste skiland for barn.

Hvor der handles, der bygges

TUN skulle have barstet stgvet af vin-
gerne og vise, at byggecentrene gar
en positiv forskel i Danmark. Et nyt
navn moderniserede hele udtrykket,
og med det nye tema fortalte kampag-
nen, at "Danske Byggecentre” er med
til at skabe aktivitet og optimisme i en
traengt byggebranche.

Meet the Silvans

Silvan havde styrket deres service i
butikkerne med en masse nye med-
arbejdere og nye serviceomrader. De
gnskede at bruge den personlige ser-
vice til at styrke deres image. Resulta-
tet blev kampagnen Meet the Silvans,
som skaber sympati og saetter ansigt
p3d deres service.

Man kan ikke opdigte et image til en
virksomhed, bare fordi man synes, det
er godt. Det vil virke kunstigt. Et image
skal komme indefra for at vaere trover-
digt. Det skal med andre ord FINDES i
virksomhedens DNA. Man skal finde den
styrke, der er mest central, og som virk-
somheden bygger pa.

Nir man har fundet sin indre styrke,
sd skal den FORANKRES internt. Alle
medarbejdere, fra reception til ledelse
skal kende den og kunne den p4 fingrene,
s4 man kan udtrykke den overbevisende
over for omverdenen.

Til sidst skal styrken FORMIDLES i form
af en steerk og kreativ imagekampagne.



10 (CITla / E/optimera

l - Vi fandt ud af, at kunderne ikke lod sig forfore af

en tandpasta smilende storseelger. De kom, fordi de
fik en kompetent rddgivning til deres projekter, og det
gav os ideen til sloganet 'Et serigst godt byggecenter’,
forteeller Anita Eckardt.

Af Johannes H. Norgdrd
Foto: Steen Gyldendal

En stor lastbil bakker til den natvide
byggeplads, ledsaget af dramatiske toner
fra strygere. Handverkere med hvide
hjelme bygger med fast greb om rundsav,
skruemaskine og hammer, der slir sem i
med et slag. 30 sekunder og ordene Dan-
mark har fiet et nyt byggemarked med
alt det et rigtigt byggemarked skal have
"Optimera.dk’.

S4 enkel kan en tv-reklame tage sig ud,
men tag ikke fejl. Forud 13 der et grundigt
forarbejde, da Optimera for cirka 17 mé-
neder siden ville ud til kunderne i hele
landet med sit nye online byggemarked.
Iseer ndr man samtidig slir sig op pd at
vaere serigs god.

- Det forpligter, du kan ikke skabe dig
et image pa noget, du ikke er. S4 alt skul-
le vaere pé plads inden, med muligheden
for r&dgivning og en logistik, hvor profes-
sionelle, der bestilte varer inden klokken
18, kunne f4 dem leveret pa byggeplad-
sen inden syv neste morgen, forteller
Anita Eckardt, der er marketingdirekter
i Saint-Gobains danske handelsselskab,
der blandt andet ejer Optimera og Brad-
rene Dahl.

Vores styrke blev vores slogan

Optimera har 18 treelasthandler og
byggemarkeder fordelt rundt omkring i
Danmark ogi Grenland. Og Anita Eck-
ardt forteller, at de fleste kunder er gar-
vede og kvalitetsbevidste hindveerkere,

- Du kan ikke opbygge et image pa noget, du men de har OfSé mange private.
ikke er, siger marketingdirektgr Anita Eckardt, - Mennesker, der virkelig har struet

henderne godt pd. Dem, der uden teven

der fortaeller om, hvordan Optimera fik succes kaster sig ud i at Legge terrasse, opfore en
carport, bygger skillevaegge eller sigar en

online og blev landskendt som ’serigs gOd' tilbygning. Men hvorfor handler de hos



Tema Image

Uplimera

Klar til optagelse af den forste tv-reklame, der bdde gik rent ind hos seerne, og ifolge Anita
Eckardt gjorde medarbejderne ude i butikkerne stolte over at arbejde i Optimera.

o0s? Det var det allerforste, vi méitte finde
svar pa.

Det blev startskuddet til en turne rundt
i byggemarkeder, hvor de snakkede med
kunder og ansatte. En gjendbner, hvor de
blev bevidste om, hvad de var gode til.

- Vi fandt ud af, at kunderne ikke lod
sig forfore af en tandpasta smilende stor-
szlger. De kom, fordi de oplevede Opti-
mera som stedet, hvor de fik en kompe-
tent rdgivning til deres projekter. S det
13 lige til hajrebenet, at vi brugte det til
sloganet: 'Et serigst godt byggemarked’,
siger Anita Eckardt og fortzeller, at det nu
er justeret til et serigst godt byggecenter.
Det er dels mere moderne og signalerer
bedre den store bredde, Optimera har i
deres kompetencer.

Humor virker

Men et er slogan, noget andet er at nd ud
over rampen i tv-spots pd 30 sekunder, si
den rammer béde den professionelle hand-
vaerker og amatgren. Noget der umiddel-
bart kan lyde som en umulig udfordring.

- Det har det ikke varet. Netop fordi
vores private er s dygtige med et stykke
veerktej og virkeligt gir op i gor-det-selv
arbejdet, s ser de op til rigtige hdndveer-
kere og synes, at de er seje. Derfor kan de
ogsé godt lide at identificere sig med pro-
fessionelle handveerkere og en reklame,
der bejler til dem.

Anita Eckardt forteller desuden, at ti-
mingen for, hvorndr man markedsferer
sig pd tv-reklamer, er vigtig, s man ikke
drukner i sterre konkurrenters kampag-
ner. Men ogsi at man i detaljer ikke selv
bestemmer, for hvilke udsendelser og
tidspunkt pd dagen tv-reklamen bliver
bragt. Man betaler for de gange, rekla-
merne bliver set af malgruppen, og den
skal ses cirka tre gange, for den virker. Til

gengzld var det ikke alt, Optimera og
bureauet 'Kunde & Co’ havde forudset i
den forste tv-reklame.

- Nér der er tv-reklamer, bruger mange
tv-seere tiden pa enten at lave kaffe eller
kigge veek, sa det var ikke nok, at der bare
stod Optimera.dk pd skeermen, det skulle
ledsages af speak.

Den efterfolgende tv-reklame fra janu-
ar i ar har desuden ogsd fiet humor med
som virkemiddel. I form af en dreng, der
stir og beundrer en varktojstavle, ledsa-
get med ordene, drengedremme, der al-
drig slukkes, et glimt af en kalenderbabe
og hindveerkere der bryder ud i et grin
omkring bordet.

- Nogle bruger havenisser, men maske
ikke helt godt, nar vi vil fremst3 seriose.
Men vi gav den en lille twist med kalen-
derpigen. Du kan kalde det for veerk-
stedshumor, men det fir et lille smil frem
og gor, at reklamen bliver husket.

Rigtig godt fat online

Det er nappe reklamerne alene, men
Optimera har fiet succes med sit serigst
gode onlinemarked. I starten iseer med
de private kunder, hvor 89 procent i
forvejen handlede pi nettet. Her havde
temrere og andre hindveerkere ikke helt
samme traditioner, og der var ogsa en vis
forsigtighed, for ndede materialerne nu
frem til dem, der skulle bruge dem.

- Det krever tilmodighed, men vi er
rigtig godt tilfredse. En proces, hvor vi
har trukket meget pé vores dygtige sel-
gere ude i butikkerne. De har veret en
fabelagtig hjelp og meget vigtige i at
f& det her udbredt. De gér sdgar nogle
gange ind og hjelper hindveerkerne med
at bestille p4 nettet, s de opdager for-
delene og hvor let det er. Det betyder,
at omsetningen fra héndvarkere stiger

maned for maned og i ojeblikket hurti-
gere end for private, siger Anita Eckardt,
der forteller, at det ikke fir dem til at
slappe af. De er lige ved at legge sidste
hand p& ny markedsforing og arbejder pa
at udvikle 'Bigdata’ markedsfering, hvor
de kan maélrette budskaberne til den en-
kelte hindveerker. For eksempel ved at
samle data p4, hvilke varer de har kebt
i en rekke &r, hvor der kan veere mulig-
heder for tilkeb set ud fra, hvad andre
tilsvarende kunder keber.

[ |

Det siger
kunderne

Trustpilot er et af de steder pa net-
tet, hvor kunderne hasnger en til
torre, hvis man forsgger at skabe
sig et image, der ikke holder. Vi har
set lidt p3, hvad kunderne siger om
Optimera.

Gode produkter
- En rigtig god web side. Hurtig
levering

Thomas Vinter Larsen

Super
- Farste gang jeg har handlet med
dem, men ikke sidste

John Pedersen

Super service
- Jeg bestilte varen om formidda-
gen og modtog varen den nzeste
dag tidligt om morgenen, sa det
kalder jeg service

John Iversen

Hurtigt og palideligt

- Leverede hurtigere end ventet
Lars

Varemodtagelse

- Blev meget overrasket over den

hurtighed, hvormed de gnskede

varer er kommet frem. Dejligt.
Bjarne Thor Jensen

Altid godt
- Handler kun hos Optimera. Va-
rende er billige og levering altid
perfekt med emballerering mod
vejr og vind:O

Palle Hansen

Hurtigt og sikkert

- Fik hvad jeg bestilte, og leveret

den aftalte dag. Kan varmt anbefa-

les. Billigt, sikkert, troveerdigt.
Herbild1243

n
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Et breegulvibliver til...

PA Savvaerk og sgsterselskabet Wiking Gulve
har tradition for godt trae. IVMled respekt for na-
turen handplukker vi i samarbejde med erfarne
skovfolk de bedste stammer fra baeredygtige
danske skove for at skabe traegulve, der skal
vaere til gavn og glaede i mange, mange ar

P& PA Savvark bliver de store kevler
skaret op med fokus pa treets kvalitet.
Selv om traeet er beregnet til gulv, vil det
tree, som kan bruges til mgbelemner, bli-
ve skdret op samtidigt. Der sker derfor en
lebende vurdering af anvendelsen, mens
traeet skeeres. (se billede "skeering”).

En del af det tree, som bruges til den
massive gulvproduktion pd PA Savverk,
stilles til luftterring, efter det er skiret.
Egetra skal feks. luftterre i 6 mdr., for
det kommer pé terrestue, og det er vig-
tigt, at det stdr under halvtag, siledes at
treeet ikke tager skade af sollyset under
luftterringen. Ask og douglas bliver pro-
duceret direkte til torrestuerne. Efter
luftterring bliver treet terret pé torre-
stuer i 2-6 uger, indtil de nér en relativ
fugtighed pa 8%. Torretiden kommer an
pa bade tresort og tykkelse, og det bed-
ste resultat opnds ved at terre én treesort
og tykkelse p&d samme torrestue. Egetrae
skal terres lidt mere forsigtigt end de an-
dre treesorter for ikke at tage skade under
torreprocessen. (se billede "torrestue”).

Efter torringen kommer plankerne i
multisaven og bliver kantskéret ud fra
de dimensioner, som treet kan give, for
herefter at blive sorteret i 2 kvaliteter,
s& de passer ind i det massive gulvsorti-
ment. Efter multisaven er plankerne klar
til at blive hevlet. Ved gulvhgvlen bliver
breedderne hovlet pa alle 4 sider, og pa
langsiderne endvidere hevlet fer og not.
Oversiden — forsiden — bliver hovlet glat,
mens der pd undersiden — bagsiden — bli-
ver hegvlet afspendingsspor. Gulvet bli-
ver herefter tjekket for evt. fejl, og disse
kappes vaek, hvorefter det bliver endeno-
tet saledes, at det kan slis sammen hele
vejen rundt. Sidste del i processen, nar
gulvene er hovlet, er reparation. Det er
typisk knaster, som er sprunget i forbin-
delse med bearbejdningen, som bliver
boret ud og erstattet med en ny knast, li-
gesom mindre revner bliver fyldt op med
en speciel lim. (se billede "reparation”).

Det massive gulv er herefter ferdigt
og klart til at sende ud til kunderne.



Toplamellerne til Wikings produktion
af lamelopbyggede gulve skeres ligele-
des pa PA Savverk i treesorterne eg, ask,
bog, leerk og douglas. PA Savverk har en
4-bandsav, der skaerer de kantede varer
ud til lameller, som herefter torres, sor-
teres og kappes, hvorefter de sendes til
Wiking Gulve for videre forarbejdning
til lamelgulv. (se billede "feerdige lamel-
ler”).

| Ferdige lameller.
(Sl BETS,

P4 Wiking starter produktionen p4 ram-
mesavene, hvor der skeres fyrrelameller,
dels til fyrregulve og dels til bagsider og
mellemleeg til de andre typer (med top-
lamel fra PA). Alle lameller saves og kon-
trolleres efter mal til de produkter, de ef-
terfolgende skal anvendes til. (se billede
"rammesav”).

Rammesav.

Efter savning renses lamellerne for
stov og sorteres efter for- og bagsider i
henhold til Wikings kvalitetsnormer. Ef-
ter sorteringen gar lamellerne videre ind

/" Det faglige

/

til limning. Her péaferes der en nejagtig
mangde lim, som sikrer holdbarheden
i det 3-lags plankegulv. (se billede "lim-
ning”).

Herefter presses gulvene under stort
tryk, og efter 1 time er limningerne
klar til videre forarbejdning i produk-
tionen, hvor knaster og mindre revner
repareres med spartel for profilering.
Gulvene profileres herefter pd moderne
udstyr, hvor det unikke Wiking Q-Loc
system laves. Dette laves under stor be-
vagenhed og kontrol, idet tolerancerne
er knivskarpe, ndr man skal have et
gulvbret til at kunne samles pd samme
méde, som man bygger med Lego. (se
billede "profilering”).

Profilering

Efter profilering behandles gulvene
med en overflade af enten lak eller olie.
Lakgaden bestér af nogle valser, der pafo-
res lak, og herefter korer gulvene under
UV lys, der heerder lakken. I alt péferes

A -
v
N

N

hi \
en fast pladjsair '::?J,';'ar !
bladet, hvor vj Saatter
fokus p3 forskellige :
faglige emner, /

gulvene 8 lag lak. Oliegaden bestér lige-
ledes af nogle valser, der paferer olie, og
nogle berster, der herefter masserer olien

ned i gulvet. (se billede "lak”).

Efter lak og olie foretages endelig
kvalitetskontrol, inden de feerdige gulve
sendes til den automatiske pakkelinie,
hvor de emballeres med folie patrykt
logo og varenr.,, s man ved, hvilken
vare man har fiet. Der er ligeledes
leeggevejledning pd bagsiden af embal-
leringsstrimlen. Efter pakning tilgir de
nye varer ferdigvarelageret og er klar
til videre ekspedition til vore kunder. Al
forsendelse foregdr fra Wiking Gulves
produktion nord for Skive. (se billede
"lager”).

15
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Tag med

BUT kil Norges

S3 er det igen blevet tid

til den traditionsrige FUT-
tur nord pa. Denne gang
gar turen til Norge, hvor vi
besgger savvaerket Bergene
Holm, pladefabrikken
Huntonit samt Fibo-Trespo,
som laver skaermvasgge og
veegplader

Vi sejler fra Hirtshals til Kristiansand, bor her alle
dagene og bruger Kristiansand som udgangspunkt for
alle virksomhedsbesag.

Der bliver naturligvis ogs rig lejlighed til at vaere
sammen med kollegaer fra andre trelaster og byg-
gemarkeder.

Program for turen

Mandag den 11. november

KI.12.00  Afgang med tog fra
Kgbenhavn H (til Odense)
Kl. 13.45  Afgang med bus fra
Odense Banegérd
Lobende opsamling i Jylland
Kl. 20.45  Fergeoverfart
Hirtshals-Kristiansand, Norge
KI.01.00  Check-in pa hotellet

i Kristiansand

Tirsdag den 12. november

KI.11.00 Besog pa savvaerket
Bergene Holm i Nidara
Tema: "Fra skov til treelast”

Onsdag den 13. november

Kl. 8.00 Afgang med bus fra hotellet
Kl.11.00  Virksomhedsbesag Fibo-Trespo
Kl. 14.00  Virksomhedsbesag Huntonit

Torsdag den 14. november
Kl.11.15  Ankomst Hirtshals

Lobende afleesning i Jylland
KI.15.00  Ankomst Odense Banegérd
KI.17.00  Ankomst Kgbenhavn H. (tog)

PE——

Oslo
O

Kristi and

BERGENE
HOLM AS

I'IUN'I'OHI'I'

UHH

FAKTA:

Dato: Mandag den 1. november til torsdag den 14. november
Pris: 1595,- ekskl. moms pr. person
Tilmelding senest: Mandag den 7. oktober p3 fut.dk

Laes mere pa:

www.bergeneholm.no/
www.fibo-trespo.no/dt_subfront.aspx?m=33
www.byggma.no/dt_subfront.aspx?m=7

Yderligere information:
Mikkel Skou, tlf. 2517 1957
msk@fut.dk

Bo Gragnfeldt, tlf. 2898 g570
bgr@fut.dk




inviterer til informationsmader

Danske Byggecentre og FUT inviterer medlemmer og leverandgrer til
informationsmgder, der pa bare to timer behandler tre vigtige emner, som
vil have indflydelse pa branchens hverdag og ageren i markedet fremover

Ansvaret er skerpet bide over for bade
producenter og forhandlere i forhold
til videredistribuering af lovpligtig do-
kumentation. P4 modet gennemgis de
veesentligste eendringer, som folger med
Byggevareforordningen CPR, og der vil
vaere en grundig information om ydeev-
nedeklarationen (DoP), som er det nye
dokument, der skal folge varen gennem
verdikeeden. Det er muligt at levere
dokumentationen elektronisk i forbin-
delse med CPR, der tradte i kraft 1. juli
2013.

Der er lobende markedskontrol af byg-
gematerialer, s& det er vigtigt, at forhand-
leren hurtigt og nemt kan finde de lov-
pligtige dokumenter. Her er ByggeBasen
et unikt veerktej. Hor pd medet hvilke
muligheder ByggeBasen giver for videre-
formidling af de lovpligtige dokumenter,
herunder CE-mzrkning, REACH, mon-
tagevejledning og sikkerhedsdatablade.
Der er endvidere udviklet en hjemme-
side og en smartphone applikation, séle-
des at alle i verdikeden, herunder ogsi
kunderne i de danske byggecentre, har
direkte adgang til dokumentationen.

P4 medet preaesenterer vi ogsd byg-e
— byggevarebranchens IT specialister.
byg-e kan hjelpe med effektiv elektro-
nisk samhandel og en plads p& branchens
attraktive digitale markedsplads, der gor
precis varebestilling til en simpel ting.
byg-e har udviklet en branchelgsning for
elektronisk B2B handel. Hor mere om
den spzndende webshop, som er inte-
greret med ByggeBasen og dermed giver
fordelagtig synergi for bade leveranderer
og byggecentre, samt om evrige fordele
for Byggebasens medlemmer, herunder
ogsé EDI.

Bliv klogere pa

[ ] Byggevareforordningen CPR

. - herunder markedskontro| af byggematerialer
Lovphgtig dokumentation ByggeBasen

R .
Elektronisk samhandel j byggevarebranchen

R —

Arhus:
Fredag den
Teknologisk |

4. gktober 2013 kl. 12.00
nstitut, Kongsvang Alle 2
Kabenhayn:

Onsdag den
; 9. oktober
Bygningskultyr Danmark zé"

14:30
9. 8000 Arhus C

3 kL. 12.00-14:30
Orgergade 111, 1300 Kgbenhayn K

Gratis tilmelding:
Send din tilmelding til

adm@danskebyggecentre.dk

Senest torsdag 6. september 2013

plyse firmanavn, navn(e)

@de der deltages | og e L cpgere,

-mail-adresse P3 deltagere.
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Bo Louring, 53 ar,
er fra 1. juli ansat
som salgschef
ved Kjellerup A/S
i Kjellerup. Virk-
somheden saelger
bl.a. treebeklaad-
ning, traeprofiler,
dgre og karme,
bjeelkehytter  og
Bo Louring kom-

havemgbler.
mer fra en stilling som salgschef i
Wimex ApS, Lystrup.

Bo Louring skal veere ansvarlig for
salget af virksomhedens produkter
til danske temmerhandlere samt
produktudvikling. Han far ogsa
ansvaret for at servicere og bear-
bejde industrikunder, arkitekter og
entreprengrer. Privat er han bosid-
dende i Risskov ved Aarhus.

1P 3 RIGTIGE
MED FUT

P3 www.fut.dk
kan du tippe 3 rigtige
og deltage i
konkurrencen om
3 X 2 bio-billetter

+ popcorn 0g sodavand!

Vinderne af sidste runde:

Jens Kruuse
1914 Frederiksberg C

Jorgen Hvass
8240 Risskov

0. Mogensen
6740 Bramming

Nystatet firma satser p3

N

limede traeprodukter

To kendte branchepersoner star bag firmaet
SmartWood, der vil levere I-bjaelker, LVL og
LSL, som er et nyt produkt i Danmark, til

byggebranchen

Danmark har de seneste ar oplevet en
storre eftersporgsel efter limede treepro-
dukter sdsom I-bjelker og LVL (Lami-
nated Veneer Lumber). Arsagen er bade
de ogede konstruktionstykkelser i tag og
ydervaeg samt behovet for en oget kvali-
teti gulve

Kaare Simonsen og Henrik Hviid Pe-
dersen har startet firmaet SmartWood
A/S, der er leverander af EW produkter
(Engineered Wooden Products), som I-
bjelker, LVL og LSL (Laminated Strand
Lumber), som er et nyt produkt i Dan-
mark.

SmartWood har lavet en aftale med

Louisiana Pacific, der er en af verdens
storste producenter af EW produkter.
- Med amerikanerne i ryggen har vi bide
produkter, erfaring og en teknisk plat-
form, som ikke fis bedre. Med vore i alt
30 ars baggrund i den danske byggebran-
che vil vi kunne tilpasse de amerikanske
metoder til danske behov, bide for tem-
rermester, ingenier og arkitekt, siger Ka-
are Simonsen.

SmartWood satser pad bide almin-
delige treeskeletter, men ogsd pa mere
tekniske konstruktioner som rammer og
projekter, der har brug for en hjelpende
hind til at i udviklet en unik treekon-
struktion.




En kvindes syn pa treelastbranchen

Af Nadja Hiibschmann, STARK Ribe

Nar folk herer, at jeg arbejder som szl-
ger i treelasten, siger de til mig, at jeg ma
veere godt sker at arbejde i en "mande-
verden”, men faktisk er det en verden

fuld af muligheder.

Da jeg startede i leere som treelastseel-
ger, matte jeg spendere 6 maneder p3 la-
geret for at fi bedre kendskab til mate-
rialerne. Det gav mig muligheden for at
f& indblik i mange varer og derved bedre
mulighed for at szlge varen bagefter, da
jeg kom pa kontoret. Men det gav mig
ogsd muligheden for at leere kunderne,
der kommer i butikken, bedre at kende,
og det havde jeg virkelig brug for. For
nir man som kvinde (dengang en ung
pige ©) starter i en branche, hvor der
er meend alle vegne, s& skal man sjovt
nok bevise, at man er bedre end sine
mandlige kollegaer. Jeg tror, det var det,
der gav mig blod pé tanden for at blive
i branchen. Da jeg startede i leere, var
det egentlig ikke meningen, at jeg skulle
i en trzelast, men da jeg kender nogen,
der kender nogen, s endte jeg her. Jeg
havde jo s ikke hert om muligheden for
at f4 en szlgeruddannelse som "pind-

handler”, det var butik (tej, sko osv.)
man skulle gd i leere ved, hvis man ville
saelge.

Det, jeg er mest vild med i vores bran-
che, er omgangstonen, den er hird og
kontant men ogsa fuld af humor.

Da jeg startede for 9 &r siden, var vi
ikke mange piger i branchen. Jeg kan
da heldigvis se flere, nir jeg kommer
rundt omkring i dag. Men det var dog
et gnske, at der var flere, det er som om
vi kvinder engang imellem har lidt let-
tere ved at f3 nogle ting igennem, hvad
enten det drejer sig om kunder eller le-
verander.

Jeg héber, at uddannelsesstederne
maske sammen med keaederne vil pro-
movere sig mere. Tralasterne skal ud
og vere mere synlige, miske med ud
pa handelsskolernes uddannelsesdage
og fortzlle om branchen. Hvis vi ikke
gor os selv mere synlige og forteller at
vi faktisk har en fantastisk branche med
mange muligheder, hvordan skal unge
mennesker, der stir og skal valge deres
fremtid, sé vide, at vi er til?

Héaber vi far flere elever i branchen
— si de kan opleve en hverdag fuld
af muligheder, og hvor ikke en dag er
ens.

Gor varebestilling til en leg

Undga som forhandler tidskravende
telefonopkald ved ordreafgivelse

 Log pa én gang og fa adgang til alle
leverandgrerne og deres varer

« Korrekt varebestilling
gennem 100% korrekte ordrer

Som leverander far du automatisk
adgang til et stort forhandlernetveaerk

 Spar tid og penge gennem
en bedre ordremodtagelse

« Styrk din markedsfgring

19

gennem mersalg og andre tiloud

« Modtag ordrebekraeftelsen

0 =ahme « Modtag altid dine ordrer fejifrit

« Giv dine medarbejdere en bedre » Giv dine kunder bedre service

ordre bestillingsoplevelse
byg-e.dk

Kontakt byg-e for at here mere og komme i gang med at bestille digitalt
e-mail: info@byg-e.dk tif.: 4580 7877
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Arrangement

Generalforsamling 2013

Norgestur 2013

Bowlingtur
FUT Race 2014 - Gokart

Dato

2.11.2013

1.11.2013 -
14.11.2013

Deadline

28.10.2013

27.09.2013

Kontakt

Michael Jakobsen
tif. 2496 3435

Mikkel Skou
tif. 2517 1957

®
PP DANMARK

Ansvarshavende redaktgr: Annette Maktabi. Produktion: Odsgard A/S. Oplag: 1.350 eks.

Fotos: Mik Eskestad / Polfoto. Thomas Mglvig. Dreamstime.com: Kellers /Gabriel Blaj / Elnur. Illustration: NIC.



